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52 Փորձագիտական հետազոտության արդյունքում զեկուցվել է 4%, բայց փորձագետների անցկացրած 

հարցազրույցների համաձայն ակնկալվում է, որ այն կարող է լինել մինչև 12%: 
53 Մշակված է ըստ  BCG Growth Share Matrix  

https://www.bcg.com/about/our-history/growth-share-matrix.aspx


․   



 

 

․  

 

 

 

 

 

․  

 

 

 

 

  



 

 

 

 

․   

 

  

 

 



․   

 

․

                                                           
54 Փորձագիտական հաշվարկ։ 



                                                           
55 Integrated Rural Tourism Development website 

https://www.rtd.am/en/


․

                                                           
56 Փորձագետ-շահագրգիռ կողմ հարցազրույց 
57 Allied Market Research, 2019: “Adventure Tourism Market” 



․



                                                           
58 Փորձագետ-շահագրգիռ կողմ հարցազրույց 
59 Փորձագետ-շահագրգիռ կողմ հարցազրույց 
60 Փորձագետ-շահագրգիռ կողմ հարցազրույց 



(

․





․



 

 

 

 

 

 





․

․

․





․



 

 

 



 

 

 

․

 



 

 

․















 ․

 

․

․

 

 



․



․

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

․ ․







․

․



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 





․

 

 

 

 

Զբոսաշրջության 
կոմիտե

USAID (Իմ 
Հայաստան 

մշակութային 
տուրիզմի 

զարգացման 
ծրագիր/ 

ինստիտուցիոնալ 
աջակցություն)

UNDP (ՄԱԶԾ)
(Ինտեգրված 
գյուղական 

զբոսաշրջության 
զարգացում)

JICA (Մեկ գյուղ, 
մեկ պրոդուկտ)

Համաշխարհային 
բանկ 

(ֆինանսական 
աջակցություն 

ենթակառուցված
քներին և 

ոլորտներին)

ԵՄ
(Միջսահմանային 
համագործակցու

թյան 
խրախուսում 

նորարարական 
մոտեցումների 
միջոցով, օր․՝ 

հեծանվավարությ
ուն և գյուղական 
միջսահմանային 

զբոսաշրջություն)

GIZ (Մասնավոր 
հատվածի 

զարգացում, 
պրոֆտեխնիկակ
ան կրթություն և 

վերապատրաստո
ւմ (Հարավային 

Կովկաս))



․



․





․

․

․ ․



․

 ․

․

 ․

․

 ․

 ․

․

 ․





․ ․

․ ․

 

․

․

․

․

 ․



․

․

․

 ․ ․

․

․

․



․

․ ․



․

․



 

․

․

․

 

                                                           
61 OECD, 2014: Tourism Trends and Policies “Taxation and Tourism” 

 

https://www.oecd-ilibrary.org/docserver/tour-2014-6-en.pdf?expires=1571212081&id=id&accname=guest&checksum=6259F8E7FAE0BB29CC33BF61EC621F1F


․

․

․

․

 

                                                           
62 LGNV, 2018: “International Visitor Conservation and Tourism Levy” 
63 OECD, 2014: Tourism Trends and Policies “Taxation and Tourism” 

 

http://www.lgnz.co.nz/assets/Uploads/cd6cba3e3e/International-Visitor-Conservation-and-Tourism-Levy-Final-draft-to-sector.pdf
https://www.oecd-ilibrary.org/docserver/tour-2014-6-en.pdf?expires=1571212081&id=id&accname=guest&checksum=6259F8E7FAE0BB29CC33BF61EC621F1F


․

 



․

 

                                                           
64 OECD, 2014: Tourism Trends and Policies “Taxation and Tourism” 

 

https://www.oecd-ilibrary.org/docserver/tour-2014-6-en.pdf?expires=1571212081&id=id&accname=guest&checksum=6259F8E7FAE0BB29CC33BF61EC621F1F


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  Առողջարանային Մշակութային Ռեկրեատիվ Բնության Արկածային Բիզնես Կենտրոն 

Հիմնական առաջարկներ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ․

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



․

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

․

 

 

 

 

 

 

 

 ․



 

․

․

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



o 

o 

o 

o 

o 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

․ ․

 

 

 

 

 

o 

o 

o 

o 

 



 

 

 

 

 

o 

o ․



o 

 


